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۲فصل
فتوگرافيسم

انتظار می رود که: هدف های رفتاری: در پايان اين درس، از هنرجو
١ــ مفهوم فتوگرافيسم را توضيح دهد.

٢ــ با نقش مدرسه باهاوس در گسترش فتوگرافيسم آشنا شود.
٣ــ با هنرمندان تأثيرگذار در فتوگرافيسم آشنا شود.

فتوگرافيسم١
فتوگرافيسم به مجموعه ای از روش های گرافيکی و هدف مند کردن تصاوير عکاسی گفته می شود 
می توان  را  گرافيک  هنر  در  رويکرد  اين  دارد.  گرافيک  گوناگون  آثار  در  گسترده ای  کاربردهای  که 
گونه ای گرافيک عکس محور که عکس، در جذابيت و انتقال پيام اثر نقشی محوری و بنيادين دارد 

برشمرد.
هنرمندان  برخی  درتلاش  می توان  را  امروزين  معمول  شيوه های  به  فتوگرافيسم  پيدايی  سرآغاز 
عکاسی  که  تصوير  دگرگون سازی  تکنيکی  امکانات  کشف  و  ميلادی  بيستم  سدهٔ  نخست  سال های  در 
در اختيار آنان قرار می داد جستجو کرد. همانطور که در فصل ١ اشاره شد، مدرسان مدرسهٔ هنری 

١-Photographism 
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مُد و  تبليغاتی،  عکاسان  جهانی و  جنگ  دو  فاصلهٔ  در  جنگ  به  معترض  هنرمندان  آلمان،  در  باهاوس 
طراحان پيشرو گرافيک، بيشترين تأثير را در کشف و گسترش امکانات مربوط به اين پديده بر  عهده 

داشته اند.
خود  آثار  توليد  به  نقاشی  و  تصويرگری  پايهٔ  بر  بيشتر  که  گرافيک  طراحان   ،١٩٣٠ دههٔ  در 
می  پرداختند، اندک اندک از اين روش فاصله گرفته و با کمک تجربه های با ارزش در مدرسه هنری 
باهاوس، نگاه آنان به فرم های بصری ساده و آبستره برای انتقال معنا و مفهوم های گوناگون در آثارشان 

معطوف شد.
امکانات جديد و برخی تکنيک های خلاقانه عکاسی توسط پيکابيا ١،مَن ری٢ و لازلو موهولی ناگی 
انداختن  هم  روی  يا  ترکيب  فتومونتاژ، فتوکولاژ،  فتوگرام،  جمله؛  از  امکاناتی  شد.  ابداع  ديگران  و 
تصاوير، تصاوير سيلوئت يا سايه نما، تصاوير کنتراست زياد، سولاريزه کردن٣، پوستری کردن٤ و ديگر  
تکنيک های تاريک خانه ای که شماری از آنها درقرن نوزدهم کشف شده بود و مدرسان و تجربه گران 

باهاوس برخی از آنها را برای بيان مفاهيم جديد در آثار خود به کار گرفتند.
سادگی فرم و قابليت های بيانی اين شيوه ها، با امکانات بالقوهٔ هنر گرافيک تطابق يافت و در ميانهٔ 
سال های جنگ جهانی دوم و پس از آن، اين تکنيک های عکاسی به عنوان شيوه هايی برای ايجاد يک 
اثر گرافيک شناخته شدند. موهولی ناگی، طی پژوهش و تجربه های مربوط به چاپ حروف، از طريق 
چاپ نسخه نگاتيو و روی هم نهادن تصاوير به نتايج جالبی دست يافت که می توان آنها را «تجربه های 

آبستره» ناميد.
اين تجربيات بعدها توسط عکاسان بزرگ ديگری نيز در زمينه های گوناگون عکاسی از مناظر 
شهری، ساختمان ها و ابزار و وسايل صنعتی برای تبديل عکس ها به فرم های انتزاعی به کارگرفته شد. 
چهارم  فصل  در  که  است  بررسی  و  دسته بندی  قابل  اصلی  گونهٔ  چند  به  آبستره  عکاسی  تجربه های 

«روش های تبديل عکس به فرم» دربارهٔ آنها گفتگو خواهد شد.
همگانی  و  نسبی  رفاه  سبب  جنگ،  از  پس  دوران  در  توليد  و  صنعت  گسترش   ١٩٥٠ دههٔ  در 
آگهی های  در  تبليغاتی  عکس های  به کارگيری  اندک  اندک  شد.  غربی  کشورهای  در  مصرفی  جامعهٔ 
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تجاری رواج يافت و متأثر از شوخ طبعی هنر پاپ آرت در دو دهه ٥٠ و ٦٠ ميلادی، آگهی های تجاری 
از شکل های گوناگون مونتاژ يا کولاژ عکس، بسيار سود بردند. اين نکته را نيز نبايد ناديده گرفت که 
در اين سال ها، پيشرفت های مربوط به فن چاپ؛ امکان چاپ عکس های رنگی با کيفيت خوب را در 
نشريات فراهم کرده بود و آگهی های تجاری بسياری در نشريات، با تکيه بر محوريت عکس های رنگی 
منتشر می شد.با اين که بيشتر تکنيک های به کارگرفته شده در اين آگهی ها، امروز بسيار کهنه و پيش 
شناخت  تاريک خانه ای،  روش های  گستردهٔ  رواج  دليل  ١٩٥٠به  دههٔ  اما  می رسند،  نظر  به  افتاده  پا 
ارزش های تبليغاتی و مهم تر از آن، کشف قابليت های ذهنی عکاسی برای القای معنا يا پيام، دهه ای 
مهم برای کاربرد عکس در گرافيک به شمار می رود. که البته اين موفقيّت کاربرد عکس در تبليغات، در 

دهه های ٦٠ و ٧٠ ميلادی فزونی يافت.
در اين دوران؛ چنانکه پيشتر نيز گفته شد، بايد بر نقش مهم نشريات پرُ شمارگانی که برخی از 
آنها گسترهٔ توزيع بين المللی نيز داشتند، در به کارگيری گسترده از عکس و توسعهٔ بينش عکس محور 

در ميان خوانندگان خود تأکيد کرد. (شکل ١ــ٢)

Margaret Bourke White شکل ۱ــ۲ــ روی جلد نشريه لايف ــ
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شمار  در  گرافيک،  محصولات  توليد  در  عکس  روز افزون  به کارگيری  پيش،  دههٔ  چند  از 
زياد،  کنتراست  تصاوير  به  عکس ها  تبديل  است.  درآمده  گرافيک  آثارطراحان  اصلی  ويژگی های 
تفکيک رنگ مايه های عکس، طراحی های خطی و فتومونتاژ از روش هايی است که در آثار گرافيک 
سال های اخير آشکارا ديده می شود. عکس ها با ويژگی  يگانه خود در بازنمايی اشياء برای بينندگان، 
از نخستين مواردی بودند که در تبليغات تجاری و سپس ديگر آثار گرافيک به کار برده شدند.(شکل 

٢ــ٢)

شکل ۲ــ۲ــ روی جلدکتاب ــ فرزاد اديبی

پيشرفت های فناوری در زمينهٔ به کارگيری نرم افزارهای رايانه ای در طراحی گرافيک در دو دههٔ 
گذشته، تأثيرهای بسياری بر ارائه آثار گرافيک عکس محور گذاشته و بسياری از اجراهای دشوار و يا 

ناممکنی که طراحان گرافيک در شيوه های پيشين، با آن روبرو بودند از ميان رفته است.
شيوه های تاريک خانه ای عکاسی به آسانی و بسيار بهتر از پيش، توسط رايانه و نرم افزارهای 
نشانه،  طراحی  به  حتی  گرافيک،  در  عکاسی  کاربرد  که  حدی  تا  شده  اجرا  قابل  گرافيک  و  عکاسی 
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١ــ فتوگرافيسم را شرح دهيد.
٢ــ در مدرسه باهاوس، فتوگرافيسم در کدام زمينه های هنری بيشتر به کارگرفته می شد؟ 

(آنها را نام ببريد.)
را  داشتند  مؤثری  نقش  فتوگرافيسم  شيوه  گسترش  در  که  معروف  هنرمند  سه  نام  ٣ــ 

بنويسيد.

لوگوتايپ و موارد ديگر نيز گسترش پيدا کرده است.
ديجيتال،  عکاسی  رايانه ای و  نرم افزارهای  زمينهٔ  در  تکنيکی  امکانات  پيشرفت ها و  اين  تمامی 
سبب شده تا طراحان گرافيک، بدون داشتن نگرانی از دشواری های اجرايی، خيال انگيزترين رؤياها و 

ايده های تصويری را در آثار خود اجرا کنند.

ارزشيابی نظری 


